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“Tu marca es lo que la gente dice de ti
cuando no estas en la sala.”

- Jeff Bezos

Fundador de Amazon



El “Alma” de tu Marca

No es lo que se ve...

Es lo que se siente. El Branding Personal es la conexion
emocional que generas y tu promesa de valor real.

v Es tu esencia profesional.
v Es la huella que dejas en los demas.

v' Es el resultado de tu coherencia ética.



Conceptos Claves

© T "

Reputacion Estilo Reconocimiento
Branding: Identidad: Logo:
La promesa y el valor Tu tono, El simbolo visual
Percibido por otros. comportamiento, Y e ancla tu identidad.

forma de presentarte.



El Valor de Ia Confianza

o Tu activo mas valioso
La confilanza no se compra, se
o construye con coherencia entre

lo que dices y lo que haces.

De las decisiones se basan en la Una marca solida motiva a otros

confianza, emocion y el a elegirte y, lo mas importante, a
subconsciente. recomendarte.



Valores y Propoésito

v Valores: Tu brujula interna para tomar decisiones profesionales
coherentes.

v' Propésito: El “Por Qué” haces lo que haces; la razdén que conecta
emocionalmente con tu audiencia.

v Cimientos Eticos: Sin integridad, la marca es solo un cascarén
vacio.



Conexion Emocional

Tu Promesa de Valor

Es la solucion unica que aportas al
mercado.

¢ Por qué deberia elegirte a ti?

“La gente olvidara lo que dijiste, pero
nunca olvidara como la haces sentir.”

- Maya Angelou

Poeta y activista




Estructura de la Marca

Concepto Funcién Principal Ejemplo
Branding Reputaciéon / Alma \\'/ “Es un profesional integro y
O] experto”
identidad Estilo / Traje ' Tu lenguaje, colores y forma de
vestir.
Logo Reconocimiento / Cara Z&A Tu firma visual o simbolo
!@ grafico.




Estrategia de Branding

1. Autoconocimiento 4. Visibilidad
Define tus valores y Comunica tu valor con
talentos unicos. consistencia.

3. identidad

Crea tu “traje” visual y
verbal.

2. Posicionamiento 5. Reputacion
¢ En qué mente quieres Mide lo que dicen de ti
VIvir? cuando te vas.



Impacto Real

Con Estrategia
(Marca Personal) _

Sin Estrategia .

Resultados: Mayor autoridad, mejores oportunidades y una red
de recomendacioén organica.



lIsa thon

Construyendo una reputacion que trasciende la moda.



Identidad y Estilo

La “Esencia” Thon

Lisa Thon no solo vende productos;
vende una vision del mundo.
Su marca personal se caracteriza por:
v' Coherencia estética.

v" Conexion con sus raices
puertorriguenas.

v" Promesa de elegancia accesible.



Diversificacion Estrategica

Linea de Ropa

Moda femenina
modernay
sofisticada que ha
conquistado pasarelas

internacionales (NYFW).

Fragancia

Captura la esencia y
floral de su identidad
creativa.

Estilo de Vida

Velas aromaticas y
accesorios (scarfs) que
llevan su firma al hogar vy

al detalle.

Su toque distintivo.




Cimientos de Confianza
v Coherencia Etica: Su transicion de disefiadora a educadora
mantiene la misma pasion y estandares de excelencia.

v Visibilidad Constante: Presencia en medios y eventos que
refuerzan su posicion como referente en Puerto Rico.

v Promesa de Valor: Transformar vidas a través del disefio y
la educacion de alta calidad.



Cimientos de Confianza

Categoria
Branding (Reputacién)

Aplicacién Thon

Mentora y Directora en EDP
University

Percepcién de Marca
Autoridad, sabiduria y prestigio.

Identidad (Estilo)

Linea de Ropa y Fragancias

Elegancia, modernidad y
esencia.

Logo (Reconocimiento)

Firma Lisa Thon

Garantia de calidad y diseno
exclusivo.




¢ Preguntas?



:GRACIAS!
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